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¢Voto
catodico?

Unavez méas. Mananatoca -
hacer un gjercicio individual e
intransterible. Votar. Y el
ejercicio del volo es comosi
dejasemos en depdsito una
parte de cada cual para que, en |
un todo, alguien lo administre
durante cuatro anos

UIEN cede algo de sl mismo pars

que sea blen utilizado, primaro se

piensa muy bien qué aporta, s
quiér® s lo confia y par qué Io hace. No
es, por o tanto, una practica baladi ni mecs- |
nica. El voto es fundamentalmente un acto
pasional, emnocional. Se vota pensando en lo
que mas se acerca a cada forma de entender
1a vida, alo que te identifica, a lo que deseas,
alo que garantiza el bienestar propio. Pero
también se vota con un punto de utopia, de
esperanza. Se vota con la cabeza. Con el
corazén. Con las tripas. Hasta con los pies.
Depende de las sensaciones que cada cual
tenga. Si se pretende respuesta, castigo, cer-
tidumbre, estabilidad. Todo eso es personal
e intransferible.
Las campanas electorales est4n disefiadas
para que quienes se presentan como alter-
nativa de voto nos convenzan de ser lo més
Pproximo a ese desideratum individual. Los
partidos politicos, las candidaturas, se afa--
nan en hacernos llegar sus mensajes, sus
propuestas, su bagaje y credibilidad. Y tam-
bién sus diferencias respecto al resto de las
opciones en el mercado. Se trata de una
pugna intensiva y desbordarite para influen-
ciar en la decisién individual. Un chaparrén
de ideas concentradas en quince dias que
busca decantar la decisién tiltima del elec- |
tor.

Eso, que siempre ha venido envuelto en un
formato de ruido, de color, de papel y de
calle, se ha visto transformado en la presen-
te contienda a través de la utilizacién de una
nueva férmula de comunicacién. Por un
lado, las nuevas tecnologias, las redes socia-
les; por otro, la participacién de los grandes
medios audiovisuales como propagadores
de la discusién politica.

Las nuevas redes sociales comienzan a
cobrar protagonismo en las campafias. Pero
avin su influencia es limitada_ Y lo es porque,
pese a su amplia socializacién, su incidencia
s6lo motiva a los usuarios activos, a'quienes
interactiian en ellas, unos protagonistas que
no siempre son neutros en el debate politico
0, lo que es 1o rismo, ya tenian un perfil -
partidario o ideolégico contrastade.

Sin embargo, la implicacién de los grandes
medios de comunicacién de masas -funda-
mentalmente las televisiones— si que ha
marcado la incidencia de la recién acabada
campaiia electoral. La inclusién de los agen-
tes politicos, de sus lideres de opinién, de
sus cabezas de cartel, en el conjunto de fran-
jas de emisién televisiva, ha sido un fenéme-
NO NUEVO CUyas CONSECUEncias notaremos
maifiana domingo.

No ha habido segmento audiovisual que se
haya librado de la campafia politica. Desde
los realitys hasta las diversas formas de
entretenimiento pasando por los informati-
vos o los espacios extraordinarios (debates).
La campaiia electoral, o una parte reducida
de la misma, la correspondiente a los cuatro
principales actores estatales, ha entrado en
todos los hogares como un cuchillo en un
trozo de mantequilla y quien mis quien
menos, desde mi ama Mari Tere hasta el
tiltimo telespectador vasco, ha sentido la
presencia deslos candidatos ungidos por las
empresas audiovisuales como un contenido
mas de consumo televisivo. Politica en el
ocio, en la informacién, en el entretenimien-
to. A todas horas.

Y eso, seguramente, tendri maiiana sus con-
secuencias. No tengo ninguna duda de ello.
También aqui, en Euskadi.

Primera consecuencia de la campafia: algu-
nas televisiones han visto refortalecido su
proyecto. Victoria empresarial. De posicio-
namiento en el mercado, de audiencia, de
notoriedad. Y, no lo olvidemos, detrds de un
proyecto privado audiovisual siempre hay
una empresa, un consejo de adminijstracion,
unos intereses. Un alma, en definitiva. Con
preferencias y objetivos, sean estos numéri-
cos o intangibles.

Segunda ¢onsideracion: quienes han ocupa-
do predominantemente las emisiones goza-

| rdn del impacto de su presencia. Para bien o
para mal. Unos habrin sido més hébiles en
sus habilidades de mercadotecnia. Y renta-
bilizarin su estrategia. Otros sufriran las
consecuencias de su mala imagen. Lo hardn
con mayor énfasis que en una camparia tra-
dicional. Las deficiencias se acenttian cuan-
do la exposicién piiblica es tan grande y su
impacto posterior también lo sera.

Asi que una tercera consideracién: la cam-
paiia electoral audiovisual serd determinan-
te en este caso. Para unos, para bien. Para
mucho bien (perdéneseme el giro). A otros
les penalizard m4s de lo que se piensa. En el
conjunto del Estado ser sintomatico, pero
también en Euskadi tendra su consecuencia.
¢Se ganaran o perderén las elecciones por la
televisién? No. Afortunadamente, la capaci-
dad humana de reflexién va mas alld de la
indudable influencia de fuentes de opinién
masivas. Cada partido, cada propuesta, tiene
un dmbito de contraste también personal e
intransferible y pese a que la nueva fdrmula
de mercadotecnia tenga un especial impacto
en la construccion de opiniones sera en el
ambito indeciso donde mayor influencia
consiga. E indecisos ha habido muchos,
muchisimos, segiin las encuestas. Luego
nadie ganara o perdera por la televisién
pero de c6mo se comporten esos indecisos,

Lo que esta en liza es mucho
mMAas que una imagen, una:
estrategia. Son mis problemas,
tus inquietudes, sus ilusiones.
Nuestro presente y vuestro
faturo. Mi pasion, tu voluntad,
su opinién. Nuestro interés

de c6mo bascule finalmente su voluntad
antes de acudir mafiana a los colegios elec-
torales dependerin las mayorias y minorias.
Decia al principio de este escrito que el voto
es, fundamentalimente, un acto emocional,
un reflejo de sensaciones personales. En vir-
tud de ese criterio y a tenor de lo observado
—de unos y de otros- creo que ha habido
quien ha sabido explotar en sus mensajes la
fibra més sensible del elector: 1a pasién.
Esos, cosecharan buenos datos.

También ha habido campafias romas, con-
servadoras, que ante la dificultad de los
tiempos y de las vivencias de la gente, no
obtendrén gran éxito. Otras se han mostra-
do artificiales y criticas. Pero sin alma. Y
también sufrirdn lo suyo en el recuento.
Quienes han utilizado el “frescor” como con-
dimento de campaiia, rentabilizaran tam-
bién esa imagen, pero atn les faltara tiempo
para convertirse en alternativa, maxime
cuando lo que han sabido vender es el envol-
torio de un producto que nadie sabe a cien-
cia cierta qué contiene. Sorpresas y fracasos
a partes iguales en un mapa gue aparenta
fragmentaci6n y que pondri en evidencia Ia
gran carencia de esta cita electoral; la falta
real de acuerdos y de una politica nueva de
entendimientos en los grandes temas que
afectan al Estado. -

&Y en Euskadi? Toda esta marea viva tam-
bién nos alcanzara. Y afectara en mayor
medida a las tradiciones politicas de corte
estatal que actian aqui. También a otros,
cuya fortaleza crejamos consolidada.

Los efectos del voto catddico van a ser inne-
gablea también aqui. Nos guste o no. La
cuestién’basica que hoy, dia de reflexién, me
hago es si los vascos y las vascas, ausentes
en las emisiones televisivas, seremos cons-
cientes o0 no de que estos comicios son
mucho mas que la pugna por un liderato en
el Estado. Si somos capaces de discernir que
también en esta consulta nos jugamos bue-
na parte de nuestro bienestar, Que lo que
esta en liza es mucho mas que una imagen,
una estrategia. Son mis problemas, tus
inquietudes, sus ilusiones. Nuestro presente
y vuestro futuro. Mi pasion, tu voluntad, su
opinién. Nuestro interés.

Nos quedan horas antes de ejercitar esa
decisi6n personal e intransferible. Tenemos
aiin tiempo para decidir que es para noso-
tros lo primero. Y a quien cederemos esa
parte intangible de nuestra voluntad para
que nos la defienda lejos de casa. Reflexio-
nemos, con 1os ojos cerrados y la television
apagada.
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